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SEO in real time
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Sumatorio 

Zonas calientes que Vigila Google: fases¿Qué entra en Juego?
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GoogleBot recorre la portada cada 3 
minutos y cachea el contenido 
aproximadamente cada hora.

Google Caffeine: Velocidad de indexación
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• Indica la última actualización del 
contenido. 

• Perfecto como indicativo de frescura de 
contenido.

Google Freshness
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Titular del artículo

Subtitulo

Entradilla

¿qué?¿quién?¿cuándo? 
¿cómo?¿por qué?

Cuerpo

Detalles

La pirámide de contenido
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Ciclo de Vida
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Ejemplos de Estrategias
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22:00 – 1:00

Titulares
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Historico de cambio de titulares
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La longitud es mayor en Elpaís

Cambio de titulares- Comparativa



Standares Google 
Estudiando con profundidad



Zonas calientes que Vigila Google: fases

Keyword Research
Medios: Hot Topics 

Titulares Url H1 Stop Words 1er Párrafo Negritas Imágenes Densidad

Fase de redacción y contenidos

Fase Técnica

Tiempos de carga          Robots      Sitemap        Errores en urls              



Hot Topics
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Hot Topics
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https://answerthepublic.com

https://trends.google.es/trends/hottrends/visualize?nrow=5&ncol=5



Redacción de contenidos 
Estudiando con profundidad



Titulares
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• Entre 20 y 70 Caracteres 
• Debe contener la palabra clave 
• Siempre que sea posible : la marca

Html



Titulares
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Titulares

DigitalJourney



Titulares
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Debe contener información relevante.



Contenido Relacionado
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Con el contenido relacionado 
conseguiremos que el usuario se 
quede con nosotros y nos consuma 
más contenido y tiempo en página.



Decide el title
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<title> La economía mundial cae un 10 % en 2020</title> (39 caracteres)

<title> La economía mundial cae un 10 % en 2020 | Diario Financiero</title> 
(59 caracteres)

<title> La Economia mundial cae</title> (23 caracteres)



Encabezados H1
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• Uno de los pilares más importantes 

• Sólo deben contener las palabras clave. 
  
• Debe guardar relación con el texto y el contenido



Decide H1
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<h1>Basket Revolution camisetas de baloncesto</h1>

<h1>Las mejores camisetas de baloncesto</h1>

<h1>Camisetas de baloncesto</h1>



Stop words
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https://googleseo.marketing/lista-de-stop-words-o-palabras-vacias-en-espanol/

• Palabras que Google no va a leer. 

• Siempre que sea posible ya que el lenguaje no se 
puede cambiar. 



1er Parrafo
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• Google lee de izquierda a derecha y de arriba abajo.  

• Las primeras Kws que se encuentran son las más 
importantes.  

• Siempre que sea posible incluiremos la Kw Clave en las 
primeras palabras del texto. 



Negritas
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• Google resalta el contenido y nosotros le ayudamos a dar 
relevancia con las negritas.  

• Nunca más de un 7% del contenido debe ir en negrita.  

• Siempre que sea posible ponderemos la Kw clave del 
primer párrafo en negrita. 



Imágenes
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1.- Siempre un nombre que describa lo que estamos viendo. 
2.- Un alt que ponga una breve descripción de lo que estamos 
viendo.

Opción mediocre 
<img src="cachorro.jpg" alt=""/>

Opción Buena 
<img src=“cachorro_nani.jpg" alt="cachorro"/>

Opción Optima 
<img src=“cachorro_nani.jpg" alt="cachorro de labrador jugando a traer cosas"> 

Qué debemos evitar 
<img src="puppy.jpg" alt="cachorrito perrito cachorritos perritos mascota mascotas camada perro retriever labrador 
galgo irlandés setter pointer cachorro jack russell terrier cachorros comida de perro barata pienso comida para 
cachorros"/>



Densidad
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• Escribimos para el usuario. 

• No repetir las palabras clave como papagayos.  

• Diversificación de las Kws Clave.  



Quick Wins



Quick Wins - Sumary

• Introducir un cintillo superior con la palabra clave que queremos posicionar, intentar cambiar 
dicha palabra clave 1 vez a la semana. (ejemplo que vimos al principio) 

•  Intentar poner en los titulares la palabra clave lo más cerca al principio, siempre que sea posible.  

• Seguir las directrices de redacción que ya hemos analizado.  

• Usar correctamente las migas de pan (lo veremos a continuación) 

• Trabajar las etiquetas para los contenidos 

• Crear un observatorio de contenido para poder tener contenido en tiempo real 



Migas de Pan uso correcto

La palabra “Inicio no aporta nada seria mejor elegir 
una palabra que nos defina y queramos posicionar 
como ejemplo “Diario Financiero” 

No seria necesario el uso de la etiqueta 
por duplicado.



Etiquetas para los contenidos

Seria interesante tener una landing donde tener todas las etiquetas para ayudar a Google con la 
indexación y además sirve como ayuda al usuario para poder buscar contenidos. 

En este ejemplo vemos como ABC 
genera etiquetas clasificadas con el 
fin de enviar a los usuarios a las 
diferentes landings etiquetadas. 
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Observatorio de contenido

La construcción de un observatorio de contenido es importante para descubrir tendencias 

WEBREDACCIÓN

Google Trends

Contenidos competencia

Actualidad



DigitalJourney

Consejos para la redacción: 
Algunas consideraciones que pueden ayudar en el posiconamiento
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• El titulo del articulo deberá contener la palabra clave y no superara los 70 caracteres 
siempre que sea posible.

• La palabra clave debe estar en el primer párrafo a poder ser entre las 15 primeras 
palabras. 

• Siempre que sea posible la palabra clave debe ir en negrita

• Un articulo debe ser leído y comprendido sólo con las negritas que tenga (regla Google). 
Google tiene en cuenta las negritas, que no pueden ser superiores a un 10% del total de 
palabras del texto. Por lo tanto recomendamos el uso de negritas.

• Agregar enlaces de texto dentro de los artículos hacia otros artículos, preferiblemente a 
ser posible de la misma cabecera o del grupo, que siempre es beneficioso para el SEO y 
además para mejorar el engagement del contenido (más tiempo en nuestro site).

Consejos para la redacción 
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ESTRATEGIA Y TIPS BÁSICOS QUE HEMOS ENCONTRADO
Se recomienda trabajar en las siguientes líneas:

• Observar la estrategia de los competidores para saber exactamente dónde esta cada uno.

• Arreglar la estructura del site para que todo tenga congruencia.

• Realizar una buena estrategia de etiquetas para crear landing con palabras relevantes. 

• Elegir los contenidos para poder realizar una estrategia en tiempo real

• Implementar mejoras como el “directo”  que pueden atraer mas usuarios en poco tiempo.

• Dashboards de seguimiento para ver si funcionan los contenidos



Gracias

DigitalJourney


